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Hollandse snack in het verdomhoekje

| Steeds minder bedrijven zien toekomst in kroketten en frikadellen

Elk groot bedrijf wil
tegenwoordig een gezond en
vitaal imago. De snack past
daar slecht bij. Maar ook de
snackbar op de hoek laat het
afweten.

Van onze verslaggever =
Pieter Kiok
AMSTERDAM

Bedrijven keren zich in toene-
mende mate van ongezond voed-
sel af. Met gezonde voeding, waar
een mens slank van wordt, valt
meer te verdienen. Bovendien
krimpt de markt. Nederlanders la-
ten de snackbar steeds vaker links
liggen. In het eerste halfjaar ver-
kochten de Nederlandse fastfood-
restaurants 3,6 procent minder
kroketten, frites en frikadellen. Bij
de traditionele snackbar op de
hoek is het verval nog groter.

‘De toekomst zit meer in vers en
gezond, dat zijn dingen die de tra-
ditionele snackbar niet in zich
heeft’, zegt Enrique Figee, advi-
seur bij Cap Gemini. ‘De snackbar
heeft vaak een ongezond en onhy-
giénisch imago.’

De gevolgen laten zich raden.
Beckers, dat zijn roem bijna volle-
dig aan de frikadel te danken
heeft, maakte vorige week bekend
dat het negentig banen schrapt,
eenzesde van het totaal. De reor-
ganisatie komt nog geen jaar na-
dat Beckers een fabriek sloot in
het Belgische Essen.

Beckers probeert tegelijkertijd
zijn snackimago kwijt te raken.
‘We gaan de gezondere kant op’,
zegt een woordvoerder, ‘Minder
frikadellen en meer gevulde papri-
ka’s voor in de magnetron.” Moe-
derbedrijf Wessanen wil dat Bec-
kers zich op de ‘avontuurlijke’
consument richt ‘die ook eens wat
anders wil’. Een frikadel heeft die
avontuurlijke uitstraling niet.

De snacks hebben nog een pro-
bleem: alleen Nederlanders vin-
den hem lekker. Buitenlanders
willen er niet aan. ‘We verkopen
in de zomer wel frikadellen aan
Spanje en Griekenland’, zegt Wim
van QOers van de Limburgse

snackfabrikant Van Oers. ‘Dat
noemen we de heimweefrikadel,
maar dat is het dan ook’

De grootste frikadellenprodu-
cent van Nederland is Mora, ei-
gendom van Unilever. Dit bedrijf
omarmde onlangs de leuze ‘vitali-
teit’, ook al geen begrip dat bij de
frikadel past. Gaat Unilever Mora

afstoten? ‘Vitaliteit staat voor je

‘Lokale producten.
zijn niet interessant
voor multinationals’

goed voelen, er goed uitzien, meer
uit het leven haler’, zegt woord-
voerder Richard van der Eijk.
‘Een frikadel kan, net als een
Magnumijsje, bijdragen tot een
goed gevoel.’

En dus mag Mora voorlopig bij
Unilever blijven. Het merk wordt
wel steeds meer de afvalbak van
het bedrijf. Zo zijn de diepvries-
pizza’s sinds kort ook bij Mora

ondergebracht. Ze zaten bij Iglo,
maar Iglo moet een gezond imago
krijgen en de pizza paste daar niet
in. Volgens Van der Eijck zijn de
pizza’s juist een aanwinst: ‘Mora
wordt minder athankelijk van de
kroketten en frikadellen.’

Unilever ziet naar eigen zeggen
nog best toekomst in de Neder-
landse snacks. Dat frikadellen en
kroketten alleen in Nederland
worden gegeten, deert het bedrijf
niet. ‘Wij noemen Mora een lo-
kaal juweel, net als Unox’, zegt
Van der Eijk. ‘Zo'n merk is voor
ons heel interessant, zolang het in
een land maar een nummer één of
twee positie heeft.’

De Rotterdamse levensmidde-
lengigant investeert dan ook ste-
vig in Mora. ‘Van het totale recla-
mebudget dat aan snacks wordt
besteed, komt 80 tot 90 procent
bij ons vandaan’, zegt Van der
Eijck. Daarnaast komt Mora gere-
geld met nieuwe snacks, zoals de
Carrero, ‘een duivelse snack met
Mexicaanse allure’, de Kipknots
en de Pikanto.

De frikadel zou erg geholpen
zijn met een frisser imago van de

snackbars. Volgens adviseur Figee
moeten fritestenten een voorbeeld
nemen aan McDonald’s. De Ame-
rikaanse keten heeft met succes
een saladelijn geintroduceerd. Het
imago van de hamburgerketen is
ineens een stuk frisser en groener,
en dat straalt ook op de hambur-
gers af. McDonalds boekte de
grootste winstgroei sinds 1987.
Een dergelijke- vernieuwing  valt
van de Holla 1 niet

barhouder§™zij ‘ pitters
met weinig aandrang en kennis
om nieuwe dingen te doen’
FEBO (ruim zestig filialen) ziet
daar ook geen reden toe. De keten
groeit naar eigen zeggen nog
steeds, het afgelopen jaar met zo’n
3 procent. ‘Met Febo gaat het

goed’, zegt manager Joop van
Boxtel. Maar ook hij ziet de toe-
komst somber in. ‘De snack staat
onterechtin een kwaad daglicht’,
zegt hij, ‘Een broodje kroket bevat
minder vet dan een broodje kaas.
Maar niemand weet dat. Daar
moet de overheid eens wat aan
doen. Voorlichting, te beginnen
op de lagere scholen’

Winsl Rabo
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Militairen van de kazerne eten maandag een ‘vette hap' in het winkelcentrum van diezelfde plaats.
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